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Giriĸ 

 

 

 

 

 

 

 

M¿zik, geleceĵi yeni iĸ modelleri ile kucaklēyor ï  

h¿k¿metler dijital i­erik i­in bir gelecek saĵlayacaklar mē? 
 

 

IFPI  Yºnetim ve Ķcra Kurulu Baĸkanē  

John Kennedy tarafēndan hazērlanmēĸtēr.  
 

Kayētlē m¿zik end¿strisi kendisini ve iĸ modellerini 

baĸtan yaratēyor. 2009ôda d¿nyamēz  beĸ yēl ºnceki 

halinden ­okdaha farklē bir gºr¿n¿me sahip. Plak ĸirketleri  

iĸ modellerine iliĸkin t¿m yaklaĸēmlarēnē deĵiĸtirdiler  

ve operasyonlarēnē yeniden ĸekillendirerek m¿ziĵin 

yayma ve t¿ketim ĸekillerinde yaĸanan geniĸ ­aplē  

deĵiĸimlere ayak uydurdular. 

 

M¿zik end¿strisi, diĵerleri gibi, 2009ôa k¿resel 

ekonomik gerilemenin yarattēĵē belirsizlik ortamēnda 

girmektedir. Ancak, bizler reform, yeniden yapēlanma 

ve baĸtan yaratma ihtiyacēna yabancē deĵiliz. Plak 

ĸirketleri bu s¿rece uzun yēllar ºnce baĸladēlar. Bundan 

dolayē, inanēyorum ki, onlar zor zamanlarda ayakta 

kalabilme konusunda diĵer bir­ok sektºrden daha 

tecr¿beliler. 

 

Bu raporda bug¿n¿n m¿zik end¿strisi i­erisinde  

yenilik ve deĵiĸimle ilgili ­ok olumlu hikayeler yer 

almaktadēr. Plak ĸirketleri ekonomik geleceklerini 

sadece m¿zik satēĸlarē ¿zerine deĵil, ayrēca t¿keticilerin 

m¿ziĵe eriĸimlerden ñgelir yaratmayaò dayalē bir temel 

¿zerine kuruyorlar.  ¥ncelikle, plak ĸirketleri yalnēzca 

m¿zik satēĸēna deĵil aynē zamanda t¿keticilerin m¿ziĵe 

eriĸimlerini ñgelire dºn¿ĸt¿rmeyeò dayalē bir ekonomik 

gelecek inĸa etmektedirler. Nokiaônēn 

Ekim 2008ôde baĸlattēĵē ñComes With Musicò servisi, 

cep telefonu fiyatēna dahil edilmiĸ bedava ve sēnērsēz 

m¿zik konseptini i­ermektedir. Ķngiltereôdeki SKYôdan, 

Danimarkaôdaki TDCôye ve diĵer avrupalē ISPôlere 

m¿zik ĸirketleri ile ISPôler arasēnda kurulan yeni 

baĵlantēlar da aynē ĸekilde karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

Bunlar t¿keticilerin m¿zik isteme ihtimali bulunan her 

noktada m¿zikten ticari deĵer elde etme ve 

lisanslamaya iliĸkin muazzam potansiyelin yalnēzca 

­eĸnicileridir. Bu sērada, bu rapor basēna gitmek ¿zere 

yoldayken Apple DRM i­ermeyen sekiz milyon  

par­ayē esnek fiyatlarla sunabilmek i­in ºnde  

gelen plak ĸirketleriyle anlaĸmalar imzaladēĵēnē 

a­ēkladē. 

 

Bu giriĸimlerdeki ortaklarēmēz kendi t¿ketici talep 

sorunlarēyla gitgide daha fazla boĵuĸmaya ve 

sunduklarē hizmetlerin deĵerine m¿ziĵi ilave etme 

fērsatēnē deĵerlendirmeye baĸladēlar. Bu raporda yer 

alan etkileyici bir istatistik Denimarkalē Telekom  

ĸirketi TDC tarafēndan, sunduĵu m¿zik servisinin 

geniĸbant ve cep telefonu m¿ĸterilerini muhafaza 

etmede ­ok ºnemli ve gºzle gºr¿l¿r bir etki yaratmēĸ 

olduĵunun doĵrulanmasēdēr.  Bu, m¿ziĵin ticari deĵeri 

a­ēsēndan g¿­l¿ bir ifadedir ve  

 

 

diĵer yerlerde de ISPôler ile mobil telefon 

operatºrlerinin ilgisini ­ekecektir. 

 

Bu raporda baskēn olan ikinci konu ise  

iĸbu raporda geniĸlemekte olan rollerini yansētmak 

amacēyla ñm¿zikò ĸirketleri olarak da anēlan plak 

ĸirketlerinin m¿zik hayranlarēnēn beĵendiĵi ­ok ­eĸitli 

sanat­ēlarēn piyasaya kazandērēlmasēnda oynamaya 

devam ettiĵi rold¿r. Dijital d¿nyanēn m¿zik 

ĸirketlerinin ºnemini azaltmakta olduĵuna dair fikir 

yalnēzca bir efsanedir. Bilakis, m¿zik piyasasēna talip 

olan bir­ok sanat­ēnēn milyonlarca t¿ketici arasēnda 

gºr¿n¿rl¿k i­in birbiriyle rekabet etmekte olduĵu bir 

d¿nyada, m¿zik ĸirketi rol¿ dijital gelecekte ancak daha 

b¿y¿k ºnem kazanabilir. ķirketlerin saĵladēĵē yatērēm, 

beceri, hizmet ve yaratēcē tavsiyeler m¿zik 

end¿strisinde her zamanki gibi temel bir iĸlev   

olmayē s¿rd¿rmektedir. 

 

 

 

 

ñ H¿k¿metler ñbedava i­erikò  

ve ISPôlerin fikri m¿lkiyet  

haklarēnēn korunmasēna dahil  

edilmesi konusunda  

ñhi­bir ĸey yapmamaònēn bir  

se­enek olmadēĵēnē kabul etmeye 

baĸlēyorlar.ò 

John Kennedy, IFPI Yºnetim  

ve Ķcra Kurulu Baĸkanē  

 

 

 

 

Son olarak, end¿strimiz ve end¿strimiz kapsamēnda 

­alēĸan herkesin bel baĵladēĵē ortamla ilgili olduk­a 

ºnemli tarēĸmalar s¿regelmektedir. Bu tartēĸma  

yalnēzca m¿ziĵin deĵil aynē zamanda yaratēcē eser 

karĸēlēĵēnda ºd¿llendirilme ilkesinin bizzat  

kendisinin risk taĸēmakta olduĵu dijital ­aĵda yer  

alan t¿m yaratēcē end¿strilerin geleceĵi ile ilgilidir. 

 

Yasal olmayan dosya paylaĸēmēnda yaĸanan b¿y¿k  

artēĸ olduk­a a­ēk bir ĸekilde t¿m m¿zik sektºr¿n¿  

iĸini kaybetme tehtidi ile y¿z y¿ze getirmektedir. Bu 

rapor, telif haklarēnēn korunmasē i­in deĵer zinciri 

boyunca paylaĸēm sorumluluĵu i­eren yeni bir 

yaklaĸēmēn gerekli olduĵu konusunda, b¿y¿k ve 

baĵēmsēz plak ĸirketleri, yºnetici ve politikacēlar 

tarafēndan varēlan geniĸ katēlēmlē fikir birliĵini 

yansētmaktadēr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tartēĸmalarēn katetmesi gereken uzun bir yol mevcut ancak 

ISPôlerin fikri m¿lkiyetin korunmasēnda saĵlam bir ortak 

olmalarēna iliĸkin kampanya ilerleme kaydediyor. 

H¿k¿metler m¿ziĵin yaklaĸēk %95ôinin sanat­ē ya da 

yapēmcēya herhangi bir bedel ºdenmeksizin indirildiĵi bir 

ortamda i­eriĵin paraya dºn¿ĸt¿r¿lmesine yºnelik ­abalar 

konusunda yaĸanan sēkēntēnēn boyutunu anlamaya 

baĸladēlar. Fransaôda bulunan yaratēcē end¿strilerin 

geleceĵinin tehlikede olduĵunu anlayan Fransa, ISPôlerle 

iĸbirliĵi alanēnda baĸē ­ekmektedir. 

Ķngiltere ve sayēsē gittik­e artan diĵer bir­ok ¿lke 2008ôde 

benzer bir yolda ilerlediler ve 2009ôda bu ­alēĸmalar daha 

fazla hēz kazanacaktēr. 

 

Bu rapor bug¿n geliĸmekte olan m¿zik sektºr¿n¿n 

hikayesini anlatmaktadēr. M¿zik ­eĸitli bir­ok sektºr¿n 

lokomotifi ve kalbi konumundadēr ve ¿r¿ne iliĸkin talep her 

yēl daha da fazlalaĸmaktadēr. M¿zik ĸirketleri iĸ modellerini 

deĵiĸtirmekte ve eskisinden daha karmaĸēk ve sofistike olan 

piyasaya sanat­ēlar kazandērēlmasēna yºnelik becerilerini 

keskinleĸtirmektedirler. 

 

H¿k¿metler, ticari dijital i­erik i­in bir gelecek 

d¿ĸ¿n¿l¿yorsa, bedava i­erik ve ISPôlerin fikri m¿lkiyet 

haklarēnēn korunmasēna dahil edilmesi konusunda ñhi­bir 

ĸey yapmamaònēn bir se­enek olmadēĵēnē kabul etmeye 

baĸlēyorlar. Odak noktasē ºzellikle Fransa ve Ķngiltere 

olmak ¿zere, 2009 yēlēna iliĸkin asēl soru ger­ek eylemlerin 

sonucunun ne olacaĵē ve bunun kayētlē m¿ziĵin kaybettiĵi 

deĵerin tersine ­evrilmesi ve end¿strinin tekrar b¿y¿meye 

baĸlamasēna yardēmcē olma konusunda ne kadar hēzlē ve 

etkin olacaĵēdēr. 
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Dijital m¿zikte yeni bir dºnemin 

ĸekillendirilmesi 
 

M¿zik end¿strisi yeni teknolojiler aracēlēĵēyla devrim 

yapēlan bir ortamda yeni t¿ketici taleplerini 

karĸēlayabilmek i­in kendisini ve iĸ modellerini  

yeniden yaratēyor. 2008 yēlēnda dijital m¿zik sektºr¿   

uluslar arasē alanda altēncē geniĸleme yēlēnē yaĸamēĸ, 

tahmin edilen %25ôlik oranda b¿y¿me gºstermiĸ ve  

3.7 milyar $ ticari deĵere ulaĸmēĸtēr.  Dijital  

platformlar 2007 yēlēnda kayētlē m¿zik satēĸlarēnēn 

%15ôini oluĸtururken g¿n¿m¿zde yaklaĸēk %20ôsine 

karĸēlēk gelmektedir. Kayētlē m¿zik  

internet ve cep telefonu devriminde ºn plandadēr ve   

dijital platformlar aracēlēĵēyla, y¿zde olarak, gazete, 

dergi ve film end¿strilerinin toplamēndan daha fazla 

gelir getirmektedir.  

M¿zik t¿ketimi daha da yaygēnlaĸmakta ve m¿zik 

ĸirketlerinin gelir kaynaklarē geniĸlemekte ve ­eĸitlilik 

kazanmaktadēr 

 

.  

 

End¿stilere gºre k¿resel dijital gelirler (2008) 

Dijital pay 

Oyunlar  %35 

Kayētlē m¿zik %20 

Gazeteler %4 

Filmler %4 

Dergiler %1 

Kaynak: PWC Global Entertainment  

and Media Report (2008), IFPI 

 

Bu deĵiĸimlerin altēnda bir dizi kilit tema  

bulunmaktadēr. Bunlardan birincisi m¿ziĵe  

yºnelik sonu gelmeyen t¿ketici talepleridir.  

Amerika Birleĸik Devletleriônde NPD Group 

 tarafēndan yapēlan bir araĸtērma toplam m¿zik 

t¿ketiminin (lisanslē ve lisanssēz) 2003-2007 yēllarē  

arasēnda ¿­te bir oranda arttēĵēnē tespit etmiĸtir.  

NielsenSoundScan 2008 yēlēnda t¿m formatlarda m¿zik 

alēmēnēn 10.5 oranēnda artēp, toplamda 1,5 milyara 

­ēkarak ABDôdeki toplam satēĸēn en y¿ksek rakamlara 

ulaĸtēĵēnē belirtmiĸtir.  

 

 

ñ Baĸarēlē bir alb¿m d¿nya ­apēnda  

yaklaĸēk yedi milyon birim satacak 

ancak ­ok daha fazla kiĸi alb¿mden  

faydalanacaktēr. Bu hemen hemen 

diĵer t¿m t¿keticilerin  

aydēnlatēlmasēdēr.ò 

   Rob Wells, Universal Music 

   Group International, Dijital,  

   Sorumlu Baĸkan Yardēmcēsē  
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ñM¿zik, t¿keticiler i­in hi­ bug¿nk¿ kadar ºnemli  

olmamēĸtē. Her yēl m¿zik kullanēmēnēn arttēĵēnē  

gºr¿yoruz ve m¿zik ĸirketleri olarak bizim yaptēĵēmēz  

bu ilgi ¿zerinde oynamaya iliĸkin yeni yollar bulmak,ò  

diyor Sony Music Entertainment, Global Digital Business, 

Baĸkanē Thomas Hesse. 

 

Diĵer bir kilit deĵiĸim ise m¿zik ĸirketleri m¿mk¿n  

olduĵunca fazla yoldan m¿zik sunmaya ­alēĸtēk­a  

patlama yaĸanan t¿ketici se­enekleri.  

Bu yaklaĸēmlar iTunes ve AmazonMP3 gibi  

-̈la-carte indirme maĵazalarēndan  

abonelik servislerine, film ve oyunlardaki m¿ziklerin 

lisanslanmasēna, ticaret ve marka ortaklēklarēna,  

YouTube ve MySpace gibi reklam destekli streaming 

sitelerine ve aynē zamanda yayēn ve kamuya temsil 

haklarēndan elde edilen gelirlerin toplanmasēna  

farklēlēklar gºstermektedir. 2008 yēlēnda  

bir­ok yeni kanal ortaya ­ēkmaya devam etti, bu durum  

t¿keticilere yeni bir­ok yolla yasal m¿zik elde etme 

fērsatēnēn sunulduĵu ­ok daha karmaĸēk ve sofistike bir   

ticaret d¿zenini yansētmaktaydē. 

 

Yeni iĸ modelleri  

Deĵiĸmekte olan iĸ modelinin baĸlēca ºrneĵi ñ m¿zik 

eriĸimiòne iliĸkin ticarette yaĸanan b¿y¿me ve m¿ziĵin 

diĵer servis ya da cihazlarla b¿t¿nleĸtirilmesi. Nokiaônēn 

Comes With Music telefonu ve TDCôden PLAY 2008ôde 

baĸlatēlan m¿zik eriĸim servislerinin ºrnekleridir. B¿y¿k 

­oĵunluĵu Avrupaôda bulunan diĵer ºrnekler ISP ve mobil 

operatºr ortaklēklarēnē i­ermektedir. Plak ĸirketleri m¿zik 

eriĸim modelini b¿y¿k bir fērsat olarak gºrmektedirler.  

ñBaĸarēlē bir alb¿m d¿nya ­apēnda yaklaĸēk yedi milyon 

birim satacak ancak bir yēl i­erisinde ­ok daha fazla kiĸi bu 

alb¿m¿ dinleyecek ve tadēnē ­ēkaracaktēr,ò  

diyor Universal Music Group International, Dijital, 

Sorumlu Baĸkan Yardēmcēsē Rob Wells: ñBu diĵer t¿m 

t¿keticilerin aydēnlatēlmasēdēr.ò  

 

Teknoloji ĸirketleri ile yapēlan ortaklēklar deĵiĸmekte olan 

iĸ modelinin ayrēlmaz bir par­asēdēr.  

¥n¿m¿zdeki birka­ yēl i­erisinde Ķnternet Servis 

Saĵlayēcēlar (ISP), donanēm ¿reticileri, cep telefonu 

¿reticileri ve diĵer teknoloji ĸirketleri ile yapēlan paylaĸēm 

anlaĸmalarēndan gelen m¿zik end¿strisi gelirlerinde artēĸ 

yaĸanmasē muhtemeldir.  Teknoloji ĸirketleri m¿ziĵe 

sunduklarē servislere deĵer katmasē ve kendi iĸ modellerini 

geliĸtirme a­ēsēndan ºnem verirken, m¿zik ĸirketleri bu 

ortaklara t¿keticilerin ev ve yaĸam tarzlarēna olduk­a 

b¿y¿k ºl­¿de ulaĸmalarēndan dolayē ºnem vermektedir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ñBu eriĸim modelinin ortaya  

­ēkmasēyla m¿zik end¿strisinin  

ekonomik modeli nihayet cep  

telefonu end¿strisininki ile uyumlu  

hale geldi. Her ikisi de d¿nyayē  

aynē lensten izleyecek ï genellikle  

ARPU olarak bilinen, kullanēcē  

baĸēna d¿ĸen ortalama gelir.ò 

Edgar Bronfman,  Warner Music  

Group Yºnetim ve Ķcra  

Kurulu Baĸkanē



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ñ Ķllegal dosya paylaĸēmēna karĸē   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Warner, Music Group, dijital strateji ve iĸ  

geliĸtirmeden sorumlu baĸkan yardēmcēsē  

Michael Nash bu ortaklēklarēn m¿zik end¿strisinin 

yeniden b¿y¿meye baĸlamasēnda ºnemli bir rol 

oynayacaĵēna inanēyor: ñdijital baĵlantēda, dijital  

aĵlar, kablosuz, geniĸ bant ve donanēmdan oluĸan 

multitrilyon dolarlēk bir ekonomi mevcuttur. M¿zik bu 

ekonomi i­in fazlasēyla ºnemli ve aynē zamanda  

­ok ­eĸitli ve daha geniĸ kapsamlē end¿strilerin  

lokomotifi niteliĵindedir. Bu end¿striler  

m¿zik end¿strisiyle nasēl yeni ortaklēklar 

kurabileceklerini d¿ĸ¿nmektedirler. M¿zik 

end¿strisinin saĵlēĵē bu trilyon dolarlēk ekonominin 

saĵlēĵēna ºnemli ºl­¿de katkē saĵlayacaktēr.ò 

 

Muzik indirmeler, AmazonMP3ô¿n Avrupa piyasasēna 

girmesi ve t¿ketici se­eneklerinin geniĸletilmesiyle 

birlikte, daha saĵlēklē bir hal almaya devam ediyor.  

2008 yēlēnda yer alan ºnemli bir geliĸme dijital hak 

yºnetimleri (DRM) i­ermeyen indirmeleri satacak  

daha fazla sayēda internet maĵazasēnēn lisanslanmasē 

t¿keticilerin elde ettikleri m¿ziĵi her t¿rl¿ taĸēnabilir 

cihazda ­alabilmeleri anlamēna gelmektedir. Ocak 

2009ôda Apple DRM i­ermeyen sekiz milyon par­ayē 

esnek fiyatlarla sunabilmek i­in ºnde gelen plak 

ĸirketleriyle anlaĸmalar imzaladēĵēnē a­ēklamēĸtēr. Bu 

hamlenin par­a indirme satēĸlarēnē ºnemli miktarda 

artērmasē beklenmektedir.  

 

M¿zik ĸirketleri, bu sērada, m¿ziĵin keĸfinde  

en pop¿ler kanallarēn b¿y¿k bir kēsmēnēna ticari  

lisans vermekteler. Sosyal aĵlarda en 

gºzde markalardan biri olan MySpace  

m¿zik keĸfi  d¿nyasēnēn sēnērlarēnē  

aĸarak ticari bir m¿zik servisi haline 

gelmiĸtir. 

Dijital M¿zikte Yeni Bir Dºnemin 
ķekillendirilmesi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

m¿zik yarēĸmalarēna ya da canlē etkinliklerde m¿zik kayēt 

ve satēĸēna kadar insanlarēn m¿zik deneyimini yaĸadēĵē her 

noktada varlēk gºsteriyoruz. Bizlerin toplumsal rol¿ rafa 

fiziksel diskler koymak deĵil, nerede olursa olsun t¿keticiye 

ulaĸmaktēr.ò 

 

Bu durum aynē zamanda m¿zik ĸirketlerinin aralarēna 

katmakta olduĵu yeni uzmanlar aracēlēĵēyla da gºzler ºn¿ne 

serilmektedir. ¥rneĵin, EMI Music digital business Baĸkanē 

Douglas Merrill bu ĸirkete  Nisan 2008ôde Googleôdan 

ge­miĸtir. Merrill Googleôdan ­ēkardēĵē en b¿y¿k 

derslerden birinin t¿keticilerin varmayē ama­ladēklarē 

sitelere deĵil m¿zik keĸfetmek i­in kullanēdēklarē yollar 

¿zerinde yoĵunlaĸēlmasē olduĵunu belirtiyor:  

ñSosyal aĵlar bildikleri m¿zik gruplarēnē arayan hayranlar 

a­ēsēndan fayda saĵlamasēna raĵmen yeni m¿zik gruplarē 

bulunmasē a­ēsēndan da fazlaca sēkēntēya sebep olmaktadēr.  

 

Hayranlara, her nerede olurlarsa olsunlar istedikleri anda 

m¿zik bulabilmeleri konusunda yardēmcē olmalēyēz. Bunu 

yapabilirsek bunu paraya dºn¿ĸt¿rmenin yollarēnē 

bulabiliriz.ò 

 

Yeteneĵi beslemek ve yeteneĵe yatērēm  

Dijital m¿zik devriminde t¿m kºkl¿ deĵiĸimlerin yanē sēra 

devamlēlēk da bulunmaktadēr. K¿­¿k ve b¿y¿k, m¿zik 

ĸirketleri t¿m bu yeni iĸ ortaklēklarēndaki temel gºrevlerinin 

yeni yeteneklere yatērēm yapan esas kiĸiler ve sanat­ēlarēn 

kariyerlerini geliĸtirenler olmaya devam etme olduĵuna 

inanmaktadērlar. Bu beceri, uzmanlēk, yatērēm kapasitesi, 

yaratēcē anlayēĸ ve her ĸeyden ºnemlisi sanat­ēlarēn 

eserlerini izleyicileriyle buluĸturabilme gelecekte de m¿zik 

ĸirketlerinin gºrev ve sorumluluklarē arasēnda yer alacaktēr. 

Y¿r¿t¿len bir kampanya maliyetsiz 

m¿zik d¿ĸ¿ncesi aksine karĸē bir 

m¿cadeledir. M¿ziĵin ¿cretsiz olma 

hayali, ºzellikle uzmanlaĸmēĸ 

repertuar oluĸturan baĵēmsēz plak 

ĸirketleri i­in bir felakettir.ò 

Yves Riesel, Abeille Musique  

Fransa Baĸkanē  (baĵēmsēz ĸirket) 

 YouTube gibi video- streaming siteleri 

m¿zik arayan t¿keticiler arasēnda olduk­a 

pop¿lerdir. M¿zik ĸirketleri  

bu siteleri i­erik sahibi haklarēna saygē 

gºsteren, yaratēcēlara eserleri karĸēlēĵēnda 

haklarēnē ºdeyen ve yeni m¿zikler 

yaratēlmasē i­in giriĸimlerde bulunan 

meĸru m¿zik ekonomisinin bir par­asē 

haline getirme amacēnē taĸēyan lisans 

anlaĸmalarē ¿zerinde ­alēĸmaktadērlar  

 

Plak ĸirketleri bu yeni ortamda geleneksel 

sanat­ē geliĸtirme becerilerini  

ñPlak ĸirketinin iki temel gºrevi bulunmaktadēr ve bunlarēn 

ikisi de zaman zaman hafife alēnēr ve yanlēĸ anlaĸēlēr ï

birincisi beceri ve servislere yatērēm yapmak diĵeri ise 

bunlarē sunmaktērò diyor Ķngiltereônin en b¿y¿k baĵēmsēz 

plak ĸirketlerinden biri olan Beggars Group Baĸkanē Martin  

Mills: ñBu gºrevler her zaman i­in gerekli olacaktēr.ò 

 

ISP ve H¿k¿metin gºrevleri 

M¿ziĵin dijital alanda yeniden yaratēlmasē ­ok sayēda 

par­anēn, IFPI tahminlerine gºre yaklaĸēk y¿zde 95, hak 

sahiplerine ºdeme yapēlmaksēzēn indirildiĵi bir ortamda 

ger­ekleĸmektedir.

t¿keticilere ulaĸēlmasēna iliĸkin yeni uzmanlēk 

bilgileriyle birleĸtirerek kendi dºn¿ĸ¿mlerini 

ger­ekleĸtirmeye ­alēĸmaktadērlar. EMI Music, Ķcra 

Kurulu Baĸkanē Elio Leoni Sceti bu durumun m¿zik 

ĸirketinin deĵerini deĵil fakat rol¿n¿ kºkl¿ bir ĸekilde 

deĵiĸtirdiĵini belirtmektedir: ñBizler artēk yalnēzca  

plak satmēyoruz, dijital ve fiziksel formatlardan m¿zik 

deneyiminin ulaĸtēĵē her noktaya; keĸif s¿recinin bir 

par­asē olmaktan  Rock Band ve Guitar Hero gibi  

 Internet korsanlēĵē meĸru m¿zik sektºr¿n¿ 

bataklēĵa s¿r¿klemekte, satēĸlara, yeniliĵe, 

sanat­ēlarēn kariyerlerine ve repertuara yapēlan 

yatērēmlara zarar vermektedir. H¿k¿met 

d¿zenlemeleri hayati ºnem taĸēyan bu konu ile 

m¿cadelede kilit ºnem arz etmektedir.   

2008ôde Fransa ISPôlerin aĵlarēndaki b¿y¿k ­aplē 

telif hakkē hērsēzlēklarēyla m¿cadelede etkili 

ortaklar olarak gºrev almasēnē ºngºren taslak 

mevzuat ile uluslar arasē alanda baĸē ­ekmiĸtir. 
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dijital m¿zik: temel olgu ve rakamlar 
 

 

M¿zik ĸirketlerinin dijital gelirleri 2008 yēlēnda 

uluslararasē alanda, tahminlere gºre y¿zde 25 oranēnda 

b¿y¿me gºstererek 3.7 milyar ABD dolarēna ulaĸmēĸtēr. 

Digital platformlar 2007 rakamlarēna gºre y¿zde 15 

artarak halihazērda kayētlē m¿zik satēĸlarēnēn yaklaĸēk 

y¿zde 20ôsine karĸēlēk gelmektedir. Dijital satēĸlardaki 

artan b¿y¿me t¿m kayētlē m¿zik piyasasēnda yaĸanan  

d¿ĸ¿ĸ hēzēnēn yavaĸlamasēnē saĵlamēĸtēr. 

 

2008ôde y¿zde 24 artarak ve d¿nya ­apēnda 1.4 milyar 

birime ulaĸan tek ĸarkē indirmeler internet piyasasēnda 

baĸē ­ekmeye devam ediyor ancak dijital alb¿mler de 

saĵlēklē bir ĸekilde b¿y¿meye devam ediyor  

(%37ôlik artēĸ). 2008ôde en ­ok satan dijital single Lil 

Wayneônin Lolipop adlē par­asē olmuĸtur. 

 

Birka­ b¿y¿k piyasa dijital m¿zik devriminde baĸē 

­ekmektedir: 

 

ABD dijital m¿zik satēĸlarēnda d¿nyanēn lideri 

konumundadēr ve dijital m¿zik piyasasē k¿resel 

deĵerinin %50ôsini oluĸturmaktadēr. Tek par­a 

indirmeler 2007 yēlēna kēyasla %27 oranēnda  

artarak 2008 yēlēnda ilk kez bir milyarē aĸmēĸ ve 

toplamda 1.1 milyara ulaĸmēĸtēr. Dijital alb¿m  

satēĸlarē  y¿zde 32 oranēnda artarak toplamda 66 

milyona ulaĸmēĸtēr (NielsenSoundScan). Dijital 

alb¿mler 2007ôde  toplam alb¿m satēĸlarēnēn  

y¿zde 10ôuna karĸēlēk gelirken halihazērda bu oran 

y¿zde 15ôe y¿kselmiĸtir. Atlantic 

Records gelirlerinin b¿y¿k bºl¿m¿n¿n halihazērda 

dijital kanallar aracēlēĵēyla gelmekte olduĵunu bildiren 

ilk b¿y¿k ĸirket olmuĸtur. 

 

Japonya, ºzellikle cep telefonu piyasasē, 2008  

yēlēnēn ilk yarēsēnda genel ticaret gelirlerinin  

artmasēna yardēmcē olan dijital satēĸlarēyla dikkate  

deĵer bir baĸarē hikayesine ev sahipliĵi yapmaya  

devam etmektedir. 2008 yēlēnda cep telefonlarēna 

yºnelik 140 milyon single satēlmēĸtēr,  bir ºnceki  

yēla gºre %26 oranēnda bir artēĸ kaydedilmiĸtir (RIAJ). 

 

Ķngiltere ºnde gelen piyasalarda, dijital  

satēĸlardaki en b¿y¿k artēĸē 2008 yēlēnēn birinci  

yarēsēnda gºrm¿ĸ, satēĸlar %45 oranēnda artmēĸtur. 

2008 yēlēnda 110 milyon tek par­a indirilmiĸ, bu rakam 

2007ôye kēyasla %42 oranēnda artmēĸtēr. Dijital alb¿m 

satēĸlarē da keskin bir artēĸ kaydetmiĸ, % 65 oranēnda 

artarak 10.3 milyona ulaĸmēĸ ve ĸu anda alb¿m 

piyasasēnēn %7.7ôsini oluĸturmaktadēr (OCC/ BPI). 

¦lke Nokiaônēn Comes With Music servisine ilk ev 

sahipliĵini yapmēĸ ve Amazon MP3 2008 yēlēnda servis 

kapsamēnē geniĸleterek Ķngiliz  t¿keticilere ulaĸmēĸtēr. 
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Fransa da, 2008 yēlēnda %49 oranēnda artēĸ gºsteren  

satēĸlarla dijital alanēnda g¿­l¿ bir b¿y¿meye tanēklēk  

etmektedir. 2008 yēlēnda 14.5 milyon tek par­a internet  

aracēlēĵēyla indirilmiĸ, 2007ôye kēyasla bu oran %20 artmēĸ,  

1.4 milyon dijital alb¿m satēlmēĸ ve bu oran da %27 artmēĸtēr  

(SNEP). Buna ek olarak, 2008 yēlēnda 12 milyon par­a  

indirilmiĸtir. Fransa Neuf Cegetel, SFR ve Orange  

ile yapēlan gelir paylaĸēm giriĸimleri gibi yeni ñm¿zik eriĸimò  

modeli denemeleri ile karĸē karĸēyadēr. ¦lke internet  

korsanlēĵēnēn yok edilmesine yºnelik h¿k¿met giriĸimleri  

alanēnda d¿nyaya yol gºstermektedir. 

 

Almanyaôdaki adijital m¿zik satēĸlarē istikrarlē bir b¿y¿me  

kaydetmektedir. Internet ¿zerinden tek par­a indirmeler  

2007ôye kēyasla %22 b¿y¿me gºstererek  

2008ôde toplam 37.4 milyona ulaĸmēĸtēr. Dijital 

alb¿m satēĸlarē %57 artarak, 

toplam 4.4 milyona ulaĸmēĸtēr (Media 

Control GfK International). 

 

Dij ital b¿y¿me oranlarēnda ABD ve  

Japonya ile diĵer ¿lkeler arasēnda 

belirgin farklēlēklar gºr¿lmektedir.  

2008 yēlēnēn ilk yarēsēnda  

dijital, ABDôdeki kayētlē m¿zik  

satēĸlarēnēn %39ôunu oluĸturmuĸtur ï  

bu rakam Almanyaôdaki rakamēn 

dºrt katēndan fazladēr (%9). 

Bu sērada, ABDôdeki t¿keticilerin  

dijital m¿ziĵe harcadēklarē net gelir  

oranē Avrupaôdakinin beĸ  

katēndan fazladēr. ABDôdeki  

geniĸbant kullanēcēlarē m¿ziĵe internet  

¿zerinden ortalama 12.5 ABD dolarē harcarken  

bu rakam Ķngiltereôde 7.8 ABD dolarē ve Ķspanyaôda  

yalnēzca 0.6 ABD dolarē ĸeklinde ger­ekleĸmiĸtir (2007). 

 

Bu farklēlēklarda bir­ok faktºr etkili olmaktadēr. 

Bunlarēn arasēnda farklē piyasalarda  

farklē cep telefonu ve geniĸbant  

benimseme d¿zeyleri ve teknoloji sahipliĵi  

ve kullanēmēndaki deĵiĸkenler yer almaktadēr.  

Fiziki perakende sektºrlerinin farklēlēk gºsteren  

g¿c¿ de korsanlēk d¿zeyi, kredi kartēnēn piyasaya  

yayēlēmē ve t¿keticilere sunulan ºdeme yºntemlerine ek 

bir etken olarak gºr¿lmektedir. Farklē ¿lkelerdeki  

dijital servislerin pazarlama ­alēĸmalarē arasēnda da  

belirgin zētlēklar bulunmaktadēr. M¿ĸterinin internet ¿zerinden  

yapēlan alēmlara g¿veni de ¿lkeden ¿lkeye deĵiĸmektedir. 



Dijital M¿zikte Yeni Bir Dºnemin 
ķekillendirilmesi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

dijital m¿zik gelirleri 
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Kaynak: IFPI. Rakamlar internet, cep telefonu ve abonelikten elde edilen ticaret gelirlerini i­ermektedir.  

2008 rakamlarē tahminlere dayalēdēr. Rakamlar yuvarlanmēĸ ve sabit dºviz kurundan ifade edilmiĸtir. 

 

top 5 dijital m¿zik piyasasē (2008) 

¦lke Dijital pay 

 

 

No. Sanat­ē 

 

top 10 dijital single par­a 2008 

ķarkē Ķsmi 

 

 

Satēĸ (m birim) 

ABD 

Japonya 

Ķngiltere  

Fransa 

Almanya 

%39 

%19 

%16 

%12 

%9 

1 Lil Wayne 

2 Thelma Aoyama 

3 Flo Rida feat. T-Pain 

4 Leona Lewis 

5 Timbaland 

Lollipop 

Sobaniirune 

Low 

Bleeding Love 

Apologize 

9.1 

8.2 

8.0 

7.7 

6.2 

Kaynak: IFPI. Rakamlar Ocak- Haziran 2008 

dºnemindeki dijital paylarē yansētmaktadēr. 
6 Greeeen 

7 Katy Perry 

8 Alicia Keys 

Kiseki 

I Kissed A Girl 

No One 

6.2 

5.7 

5.6 

9 Usher feat. Young Jeezy Love In This Club 5.6 

10 Chris Brown With You 5.5 

Kaynak: IFPI. Tablo online single par­alarē, audio ve 

video mastertoneôlarē, ringback toneôlarē ve cep telefonuna tam par­a 

indirmeleri i­erir. Kasēm 2008ôe kadar olan 12 aylēk dºnemi kapsar. Satēĸ 

rakamlarē yuvarlanmēĸtēr. Aynē ĸarkēnēn t¿m versiyonlarē birleĸtirilmiĸtir. 

 

 

2008ôde en ­ok satan sanat­ēlardan bazēlarē  
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óm¿zik eriĸimiône ge­iĸ  
 

 

M¿zik sektºr¿ yalnēzca satēĸa dayalē bir modelden 

m¿zik eriĸiminin ñgelire dºn¿ĸt¿r¿ld¿ĵ¿ò bir  

modele ge­mektedir. ñEriĸimò servislerinin  

sunulmasē m¿zik sektºr¿ndeki en ºnemli tek 

g¿ncel geliĸme olmuĸtur. Servisler detaylar a­ēsēndan 

farklēlēk gºsterse de, ister diĵer servislerle birlikte ister 

ek abonelik se­eneĵi ĸeklinde olsun,  hepsi t¿keticilere 

m¿zik eriĸimi sunma ortak ilkesi kapsamēnda faaliyet 

gºstermektedirler. 

 

Nokia Comes With Music servisini Ķngiltereôde  

Noelôe yaklaĸēlan g¿nlerde baĸlatmēĸtēr. 

Bu servisin 2009 yēlēnda diĵer kilit piyasalara  

yayēlmasē beklenmektedir. T¿keticiler  

Nokia Comes With Music telefonu aldēklarēnda bir  

yēl boyunca sēnērsēz m¿zik eriĸimine sahip oluyor ve 

bºylece herhangi bir ek ¿cret ºdemeden ĸarkē 

indirebiliyorlar. 

 

Kullanēcēlar servise Nokia Music Storeôdan m¿zik 

indirmek i­in kullanacaklarē bir bilgisayar uygulamasē 

indirerek eriĸebiliyor ve bºylelikle telefonlarēna m¿zik 

aktarabiliyorlar. Yēl sonunda t¿keticiler indirdikleri 

t¿m par­alarē muhafaza edebiliyor ve koleksiyonlarēnē 

Nokia Music Storeôdan yapacaklarē -̈la-carte alēmlar 

sayesinde g¿ncelleyebiliyor ya da daha ¿st model bir 

Comes With Music telefona ge­iĸ yapabiliyorlar. 

 

 

Yeni servisin yalnēzca mevcut satēĸlarēn yerini  

alacaĵēna deĵil aynē zamanda t¿m m¿zik piyasasēnē 

b¿y¿tebileceĵine inanēlmaktadēr. 

 

 

ñComes With Music servisinin insanlarēn 

m¿zikten faydalanma ĸekillerinde fark 

yaratacaĵēna inanēyoruz. Yēllēk  

sēnērsēz m¿zik eriĸimi sayesinde 

hayranlar tek par­a ya da alb¿m  

alēmlarēna kafa yormaksēzēn en 

sevdikleri sanat­ēlarē dinleyebilecek  

ya da yeni t¿rleri araĸtērabilecekler.ò 

Tero Ojanpera, Nokia Eĵlence 

Sorumlusu 
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¥rneĵin Ķngiltereôde TNS tarafēndan yapēlan 

araĸtērma yēllēk toplam m¿zik harcamalarē 

ortalamasēnēn Ã65 olduĵunu ancak bu ortalamanēn 

altēnda ve ¿zerinde b¿y¿k farklēlēklar bulunduĵunu 

gºstermektedir. Universal Music Group International, 

digital, Ticaret Direktºr¿ Francis Keeling bu durumun 

yeni modelin diĵerlerinin yerini alacaĵēnē gºsterdiĵini 

belirtiyor: ñHarcama yelpazesinin en alt ucundaki 

insanlarē, piyasanēn ¿st sēralarēndan herhangi bir kēsēm 

eksiltmeksizin, Comes With Music gibi anlaĸmalar 

aracēlēĵēyla yºnlendirmek istiyoruz.ò 

 

Comes With Music servisinin sērrē sēnrsēz m¿zik 

sunumu ve abonelik ile sahipliĵin kombinasyonudur. 

ñAraĸtērmalarēmēz  t¿keticilerin m¿ziĵe sēnērsēz  

eriĸimin faydalarēnē gºrebildikleri durumda 

telefon i­in ekstra ¿cret ºdeyeceklerini gºstermektedirò 

diyor Sony Music Entertainment,  

EMEA dijital ve yeni iĸ geliĸtirmeden sorumlu baĸkan 

yardēmcēsē Ulrich Jaerkel ñBazē kiĸiler sahip olmama 

durumunda tedirgin olabiliyorlar iĸte bu nedenle Comes 

With Music konsepti bu kadar  

pop¿ler.  Bu servis ĸarkēlarēn muhafaza edilmesinin 

yanē sēra m¿zik keĸfi anlamēna da gelmekte ki bu da 

t¿m n¿fus gruplarē arasēnda olduk­a pop¿ler.ò 

 

Sony Ericsson da ñm¿zik eriĸimiò modelini 

geliĸtirmektedir. Sony Ericssonôun  PlayNowÊ plus 

servisi ilk olarak Ķsve­ôte Telenor adlē operatºrle  

Sony   Ericsson Walkman Phoneôun ºzel bir  

modeli kullanēlarak baĸlatēlmēĸtēr. Servisin 

2009 baĸlarēnda diĵer piyasalarda da baĸlatēlmasē 

beklenmektedir. PlayNowÊ plus kullanēcēlara nerede 

olurlarsa olsunlar her istediklerinde doĵrudan mobil  

aĵ ¿zerinden m¿zik indirme, ­alma ve tavsiye etme 

imkanē sunmaktadēr.  

 

 

 

ñ en sonunda her t¿rl¿ ¿r¿n¿n  

m¿zikle birlikte geldiĵini gºreceĵiz  

ï ev sinema 

sistemi, arabalar ve televizyonlar.  

M¿zik, t¿keticilere tam ve memnuniyet  

verici deneyimler sunduk­a elektronik  

cihazlarēn deĵerini artēran ºnemli bir  

unsur haline gelebilir.ò 

Sony Music International  

Global Digital Business Baĸkanē 

Thomas Hesse 
 

 

 

Servis y¿ksek kalite ses ve telefona ºnceden y¿klenmiĸ 

1,000 pop¿ler par­a ve bir PC ­alar sunarak ­ok b¿y¿k bir 

m¿zik kataloĵuna eriĸim saĵlamaktadēr. 6 ila 18 aylēk 

sºzleĸmelerinin sonunda kullanēcēlar en ­ok ­aldēklarē 

ĸarkēlarēn 300ôe kadar olan kēsmēnē her t¿rl¿ cihazda 

muhafaza edebilmektedirler. 

 

Sony Ericsson genel m¿d¿r yardēmcēsē ve pazarlama 

sorumlusu Lennard Hoornik diyor ki: ñt¿m cep telefonu 

t¿keticileri i­eriĵin telefonlarēnda bulunmasēnē istiyorlar 

ancak bir­oĵu bu deneyimin zor ve yavaĸ olduĵunu ve uzun 

zaman aldēĵēnē d¿ĸ¿n¿yor. PlayNowÊ plus ile engeller 

ortadan kalkacak, t¿keticilere istedikleri her t¿rl¿ m¿ziĵi ï 

istedikleri yerde ve istedikleri zaman-  anēnda keĸfetme, 

indirme, ­alma ve tavsiye etme ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ sunuyoruz.ò 

 

PlayNowÊ plus, cihaz satēcēlarē, mobil aĵ operatºrleri ve 

Vodafone, Telenor, 3 Hong Kong ve Vodacom gibi 

geniĸbant saĵlayēcēlarē aracēlēĵēyla uluslararasē kullanēm i­in 

m¿zik servisleri sunan Omnifone tarafēndan  

desteklenmektedir. Omnifone Ķcra Kurulu Baĸkanē Rob 

Lewis diyor ki: ñCihaz ¿reticileri ile iĸbirliĵi halinde 

sunulan servislere verilen ºnemin gittik­e arttēĵēna 

inanēyoruz ve gelecekte d¿nya ­apēnda sēnērsēz m¿zik 

hizmeti sunacak, ara­ ses sistemi saĵlayēcēlarēndan, 

bilgisayar ve set-top box (ĸifre ­ºz¿c¿) imalat­ēlarēna kadar 

bir­ok satēcē ile gºr¿ĸmelerimiz s¿rmektedir.ò 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bazē Ķnternet Servis Saĵlayēcēlar (ISP) 

M¿ĸterileri i­in geniĸbant ve telefon paketlerinin bir 

par­asē olarak repertuar k¿t¿phanelerine paket halinde 

eriĸimleri m¿zik hizmeti olarak sunmaya baĸlamēĸlardēr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ñDanimarkaôdaki cep telefonu 

ve geniĸbant piyasalarē olduk­a 

Deĵiĸmekte Olan Ortama Yºnelik Yeni Ķĸ Modelleri 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Warner Music EMEA, digital business, sorumlu baĸkan 

yardēmcēsē Eric Daugan farklē fiyatlandērma modellerini   

evde film t¿ketiminin fiyatlandērēlmasēna iliĸkin 

yºntemlerle kēyaslamaktadēr. Daugan bu konuda: ñBir film 

yayēn saatinde m¿ĸteri tarafēndan yalnēzca izlendiĵinde 

herhangi bir ¿cret alēnmamaktadēr, m¿ĸteriler ñinternet 

videoò servisi i­in az miktarda ¿cret ºdemektedirler ve 

istedikleri zaman istedikleri kadar izleyebilmek i­in DVD 

satēn aldēklarēnda ise daha fazla ¿cret ºdemektedirler. Bu, 

ºdeme ile kontrol arasēndaki klasik dengedirò diyor.  

 

Fransēz ISP, Neuf Cegetel 2007 yēlēndan bu yana ñm¿zik 

eriĸimò servisi sunmakta ve  

150.000 Universal Music par­asē arasēndan sēnērsēz indirme 

imkanē saĵlamaktadēr.  

 

 

Danimarkaôlē TDC Nisan 2008ôde paket halinde 

m¿zik abonelik hizmetini baĸlatmēĸtēr. PLAY 

ĸirketin servise kaydolan cep telefonu ve geniĸbant 

m¿ĸterilerine abonelikleri s¿rerken ek bir ¿cret talep 

etmeksizin 2.2 milyon par­aya sēnērsēz eriĸim 

sunmaktadēr.  Kasēm 2008 itibariyle 54 milyon ve aylēk 

7.2 milyon olarak bildirilen indirme rakamlarēyla 

servise abone olanlarēn sayēsē olduk­a artmēĸtēr.  

Servisin ortalama aylēk kullanēcēlarē halihazērda 

92,000ôin ¿zerindedir ve servis Danimarka dijital 

piyasasēnēn ºnemli bir bºl¿m¿n¿ ele ge­irmiĸtir. 

 

TDC, d¿nya ­apēndaki ISPôlerin ilgisini ­ekecek olan 

PLAY sayesinde bunun faydalarēnē gºrmektedir.  

M¿zik servisinin m¿ĸterilerin muhafaza edilmesine ne 

ĸekilde yardēmcē olduĵuna iliĸkin ­ok ºnemli bir 

gºsterge olarak, Yºnetim kurulu Baĸkan yardēmcēsē ve 

strateji sorumlusu Eva Berneke abonelerin servisi terk 

ederek rakip firmaya abone olma oranēnda, TDC PLAY 

servisinin baĸlatēlmasēndan bu yana, ºnemli ºl­¿de bir 

d¿ĸ¿ĸ kaydedildiĵini gºzlemlemiĸtir. 

Cep telefonu m¿ĸterilerinde bu oran %30-40 arasēnda, 

geniĸbant m¿ĸterilerinde ise yaklaĸēk %60 oranēnda 

d¿ĸm¿ĸt¿r. 

 

Ekim 2008ôde, TDC PLAY 10 baĸlatēlmēĸ bºylelikle 

geniĸbant aboneleri olan TDC PLAY kullanēcēlarēnēn  

aylēk 50 Danimarka Kronu (yaklaĸēk 9 ABD dolarē) 

karĸēlēĵēnda her ay 10 par­a indirip saklamalarē 

saĵlanmēĸtēr ï bu ¿cret Danimarkaôdaki par­a baĸē 

ortalama ¿cretin yaklaĸēk %37 altēndadēr. Par­alarēn 

­oĵu MP3 formatēndadēr. TDC, aynē zamanda bir  

-̈la-carte servis de sunmaktadēr, TDC Play Music. 

  olgunlaĸmēĸtēr, bu nedenle m¿ĸteri  

 ­ekmeden ­ok m¿ĸterilerin muhafaza  

  edilmesi ¿zerinde durulmaktadēr. TDC 

  PLAY  m¿ĸterilerin muhafaza edilmesi ve  

  ciromuzun istikrarlē hale getirilmesinde  

  hayati ºnem taĸēmaktadēr.ò 

  Eva Berneke, TDC ¦st D¿zey Baĸkan   

  Yardēmcēsē & Strateji Sorumlusu 

 

 

Diĵer bir ºnemli anlaĸma, medya devi BSkyB  

Ķngiltere ve Ķrlandaôda m¿zik servisi sunmak ¿zere 

Universal Music ile ortaklēk yapmasēdēr. 2009ôda 

canlēlēk kazanmasē beklenen bu servis kullanēcēlara  

internet ¿zerinden sēnērsēz m¿zik dinleme imkanē ve  

aylēk bir ¿cret karĸēlēĵēnda istedikleri her an m¿zik 

indirme fērsatē saĵlayacaktēr. ķarkēlar, iPodôlar ve  

cep telefonlarē dahil olmak ¿zere her t¿rl¿ cihazda 

­alēnabilecektir. 

T¿keticilerin ihtiya­larēna gºre hazērlanmēĸ farklē 

indirme paketleri sunan ­eĸitli abonelik se­enekleri 

sunulmasē beklenmektedir. Bu rapor yayēmlandēĵē 

sērada Sky kataloglarēn lisanslanmasē ile ilgili diĵer 

ĸirketlerle gºr¿ĸmelerine devam etmektedir. 

 

Universal, Sky giriĸimini yeni bir kilit piyasaya a­ēlēm 

olarak deĵerlendirmektedir. Universal Music Group  

Ķngiltere, dijital sorumlusu Beth Appleton diyor ki:  

ñSkyôēn sunduĵu yeni m¿zik fērsatē Ķngiltereôde 

 2009ôda, m¿ziĵe yalnēzca sahip olmanēn aĵērlēkta 

olduĵu bir dijital alandan m¿ĸterilerin milyonlarca 

potansiyel m¿ĸterilerle birlikte mevcut ve bilinen bir 

servisin par­asē olarak m¿ziĵe eriĸip ona sahip 

olabilecekleri hibrit modellere ge­tik­e gºreceĵimiz 

evrimi yansētmaktadēr.ò 

T¿keticilere iki se­enek sunulmaktadēr: Herhangi bir ekstra 

¿cret gerektirmeyen ve dokuz m¿zik t¿r¿nden birinden 

sēnērsēz indirme se­eneĵi sunan Neuf Music Initial ya da  

ekstra ú4.99 ºdenmesi gereken ve t¿m Universal Music 

par­alarēnē i­eren sēnērsēz indirme se­eneĵi sunan Neuf 

Music Optimal. Operatºrler servisin yeni geniĸbant 

abonelerini ­ekmede b¿y¿k baĸarē yakaladēĵēnē 

belirtmektedirler.  

 

Fransaôda t¿keticilerin ilgisi konusunda rekabet eden baĸka 

modeller bulunmaktadēr. Orangeôdan Musique Max sēnērsēz 

bir indirme servisidir. Orange internet  

ve cep telefonu m¿ĸterileri bu servisi aylēk ekstra ú12 

ºdeyerek abone olabilmektedirler. Servis b¿y¿k ve 

baĵēmsēz ĸirketlerden, bir milyonu aĸan ĸarkē sunmakta ve 

bu ĸarkēlar i­in aynē zamanda satēn alēp saklama se­eneĵi de 

ge­erli olup,  diĵer beĸ dijital m¿zik ­alma cihazēna ya da 

uyumlu telefona da aktarēlabilmektedir.  Warner Music 

Fransa Baĸkanē Thierry Chassagne diyor ki: ñHer bir 

indirmenin ¿cretlendirilmesinden ºte, Orangeôēn sunduĵu 

imkan Fransaôda yeni t¿ketim modelleri geliĸtirilmesi 

a­ēsēndan da bir dºn¿m noktasēnē temsil etmektedir. Bu, 

hem sanat­ē haklarēna saygē duymaktadēr hem de m¿zik 

hayranlarēnēn daha fazla esneklik, hareketlilik ve daha 

zengin bir m¿zik arzē konusundaki ihtiya­larēna cevap 

verebilen yenilik­i bir alternatiftir.ò  

 

Fransaônēn ikinci en b¿y¿k mobil operatºr¿ SFR, 

Kasēm 2008ôde benzer bir servis arzēnē baĸlatmēĸtēr.  

Aylēk ú22.90 ila ú56.90 arasēnda deĵiĸen ¿­ sēralē bir servis 

kapsamēnda SFR m¿ĸterileri sēnērsēz miktarda m¿zik 

indirebilmektedirler. Dosyalar bilgisayara indirildiĵinde 

DRM i­ermemektedir ve ĸu ana kadar  

Universal Music katalogu ile sēnērlē kalēnmēĸtēr. .  

Diĵer Avrupalē ISPôler halihazērda benzer m¿zik servisleri 

sunmaktadērlar. Finlandiyalē ISP DNA Aralēk 2008ôde 

donanēmla birlikte gelen bir m¿zik servisi Ķsve­li Telekom 

ĸirketi TeliaSonera ise altē ¿lkede Telia Musik servisini 

baĸlatmēĸtēr.  
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M¿zik indirmelerde daha fazla 

se­enek 
 

 

M¿zik indirme 2008ôde %24 y¿kselerek  Warner Music,  Jason Mrazôēn We Sing We Dance 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ķndirme servisleri farklē coĵrafyalara yayēlmaktadēr. 

1.4 milyara ulaĸan par­a satēĸlarē ile uluslar arasē  

alanda g¿­l¿ bir ĸekilde b¿y¿meye devam ediyor. 

T¿ketici se­enekleri dijital hak yºnetimlerini (DRM) 

i­ermeyen ve bºylece t¿keticilerin yasal olarak elde 

ettikleri ĸarkēlarē her t¿rl¿ cihaza aktarmalarēnē 

saĵlayan,  par­a indirme satēĸlarēnēn artmasēyla 

­eĸitlenmiĸtir. Platformlar ve cihazlar arasēndaki 

 birlikte iĸlerlik ºnceden teknoloji ĸirketlerine ait  

DRM sistemleri ile engellenmekteydi.   

 

iTunes internet ¿zerindeki -̈la-carte par­a indirme 

piyasasēnda baĸē ­eken oyuncu olmaya devam 

etmektedir. Ocak 2009ôda servisin baĸlatēlmasēndan bu 

yana altē milyar indirme satēĸēnēn ger­ekleĸtiĵi 

bildirilmiĸtir ve ĸu anda servis d¿nya ­apēnda 22 ¿lkede 

varlēk gºstermektedir. ķubat 2008ôde, servis NPDônin 

Music Watch Anketine gºre ABDôdeki en b¿y¿k 

perakende satēcē ¿nvanēna sahip olmuĸtur. Internet 

¿zerindeki maĵazada tv dizilerinden 20,000 bºl¿m, 

2,000ôden fazla filmin yanē sēra sekiz milyondan fazla 

DRM i­ermeyen lisanslē m¿zik par­asē yer almaktadēr. 

Ocak 2009ôda maĵaza DRM i­ermeyen sekiz milyon 

par­asē i­in ge­erli, 60 sent, 99 sent ve 1.29 ABD  

dolarē arasēnda deĵiĸen esnek fiyatlandērma 

uygulamasēna baĸladēĵēnē duyurmuĸtur. ¦­¿nc¿ 

jenerasyon iPhone kullanēcēlarē kablosuz sistemler 

aracēlēĵēyla havadan, ­alma melodisi dahil olmak ¿zere 

bir­ok par­a indirebilmektedirler.  iTunes alb¿m ve 

Premium contentôin pazarlanmasē i­in ĸirketlerde sēkē 

temas halinde ­alēĸmaktadēr. óAlb¿m¿m¿ tamamlaô 

(ócomplete my albumô) fonksiyonu hayranlarēn 

halihazērda bir alb¿mden indirmiĸ olduklarē ĸarkēlar  

i­in ºdedikleri ¿cretin, alb¿m¿n satēn alēnmasē halinde 

tam alb¿m fiyatēndan d¿ĸ¿lmesini saĵlar. Columbia 

ĸirketine baĵlē ABDôli soul ĸarkēcēsē John Legend, 

iTunes ile birlikte d¿nya ­apēnda óalb¿m¿m¿ tamamlaô 

pazarlama kampanyasēnē baĸlatan ilk sanat­ē olmuĸtur. 

  Hayranlarēn sanat­ēlarla exclusive ya da ek bir 

premium content aracēlēĵēyla kurabilecekleri daha  

derin iliĸkilere b¿y¿k deĵer verdikleri aĸikardēr. 
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We Steal Things adlē alb¿m¿ piyasaya s¿r¿lmeden 

ºnce beklenti oluĸturulmasē amacēyla ñpencereleme 

stratejisiò kullanarak Mrazôēn dºrt single ve iki EPôsini 

piyasaya s¿rm¿ĸt¿r. T¿m bu ekstra i­erik standart 

alb¿m satēĸlarēnē ¿­te bir oranda ge­en ve ABDôde 

iTunesôtaki en sevilen ñalb¿m¿m¿ tamamlaò  

arzē ¿nvanēnē alan Premium alb¿m paketine dahil 

edilmiĸtir. Madonnaônēn ABDôde Nisan ayēnda 

iTunesôda s¿r¿m ºncesi eriĸilebilir kēlēnan ve 13.99 

dolarlēk Premium s¿r¿m¿, 11.99 dolarlēk standart 

s¿r¿m¿ sekizde bir oranēnda aĸan Hard Candy adlē 

alb¿m¿yle deliller kuvvetlenmiĸtir. 

 

Ķnternet ¿zerinden yapēlan satēĸlarda en b¿y¿k 

markalardan biri olan Amazon, DRM i­ermeyen 

AmazonMP3 ĸarkē indirme servisini ABDôde 2007 

yēlēnda baĸlatmēĸtēr. AmazonMP3 t¿m b¿y¿k plak 

ĸirketleri ve binlerce baĵēmsēz plak ĸirketinden, DRM 

i­ermeyen altē milyonu aĸkēn MP3 ĸarkē sunmaktadēr. 

NPD Group tarafēndan yapēlan ve Nisan 2008ôde 

yayēmlanan araĸtērma Amazonôun ABD i­indeki 

b¿y¿mesinin iTunes satēĸlarēnēn sērtēndan elde 

edilmediĵini ve maĵaza m¿ĸterilerinin yalnēzca 

%10ôunun daha ºnce iTunes aracēlēĵēyla m¿zik almēĸ 

olduĵunu gºstermiĸtir. Amazonôun erkek kullanēcēlar 

¿zerinde iTunesôdan (%44) daha fazla etkisi (%64) 

bulunmakta ve kēsmen iTunes hediye ­eki (gift voucher 

payment) sisteminden dolayē gen­ izleyiciler arasēndaki 

etkisi iTunesôa gºre (%18) daha zayēf kalmaktadēr 

(%3). Servis Ķngiltereôde Aralēk 2008ôde baĸlatēlmēĸ ve 

se­ilen dijital alb¿mler t¿keticilere 3 pounddan, tek 

par­alar (single) ise 59 peniden sunulmaktadēr. 

 

Internet maĵazalarēnēn ABDôdeki m¿zik t¿ketimi 

¿zerinde belirgin etkileri olmaktadēr. ¥nde gelen 

baĵēmsēz plak ĸirketlerinden Beggars 

Banquet, piyasaya s¿r¿m¿n¿n ilk haftasēnda ABDôde 

basēlan alb¿m miktarēnēn %50ôsinden fazlasēnē dijital 

platformlar aracēlēĵēyla satan yeni s¿r¿mlerin s¿rekli 

olarak bulunduĵunu bildirmektedir. Amerikalē Indie 

Rock grubu Department of Eaglesôēn alb¿m¿ Ear Park 

birinci haftasēnda basēlan alb¿m miktarēnēn %66ôsēnē 

dijital kanallar aracēlēĵēyla satmēĸ ve bu rakam plak 

ĸirketi i­in bir rekor olmuĸtur. 

 

Avrupaôdaki 7digital, Tesco, HMV ve Play.com gibi 

diĵer indirme servisleri de DRM i­ermeyen par­alar 

sunmaya baĸlamēĸlardēr. 7digital yapēmcēlēĵē 

b¿y¿k plak ĸirketleri tarafēndan ¿stlenilen par­alarēn 

satēĸlarēnēn, DRM i­ermeyen formatta eriĸilebilir 

kēlēndēklarēndan bu yana ¿­ katēna ­ēktēĵēnē belirtmiĸtir. 

Italya merkezli Dada gibi bazē servisler ­eĸitli abonelik 

hizmetleri ve indirilmek ¿zere DRM i­ermeyen par­alar 

arz etmektedirler. 

 Latin Amerikaôda kºkl¿ bir m¿zik satēĸ maĵazasē olan 

Mixup bºlgede ilk kez DRM i­ermeyen indirme se­eneĵi 

sunacak ve bºylece 2009ôda Meksikaôdaki par­a indirme 

piyasasēna giriĸ yapacaktēr. 

 

DRM i­ermeyen meĸru siteler konusundaki t¿ketici 

bilincinin iyileĸtirilmesine yºnelik ­alēĸmalara hēz 

verilmiĸtir. Kasēm 2008ôde yedi Ķngiliz dijital m¿zik satēcēsē 

ERA (Entertainment Retailers Association) Digital ile 

birlikte, DRM i­ermeyen yasal indirme servislerinin tespit 

edilmesinde t¿keticilere yardēmcē olmak ¿zere tasarlanan 

yeni ñMP3 uyumluò logo uygulamasēnē baĸlatmēĸlardēr. 
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 Deĵiĸmekte Olan Ortama Yºnelik Yeni Ķĸ Modelleri 

 

 

 

 

 

 

 

Sosyal aĵlar ve reklam destekli servisler 
 

 

Kullanēmē ¿cretsiz ancak lisans ¿creti ya da reklam 

gelirlerinin bir kēsmē aracēlēĵēyla sanat­ē besteci  

ya da m¿zik ĸirketlerine bedel ºdeyen servislerin 

lisanslanmasē ile yeni gelir kaynaklarē ortaya ­ēkmēĸtēr. 

Bug¿ne kadar sosyal aĵlarē paraya dºn¿ĸt¿rmek i­in 

yapēlan en b¿y¿k hamlelerden 

 bir tanesi Eyl¿l 2008ôde ABDôde MySpace Music 

servisinin baĸlatēlmasē i­in ortak giriĸim  

aracēlēĵēyla t¿m b¿y¿k plak ĸirketleri ile ortaklēk  

kuran News Corporationôēn MySpace aĵēdēr.   

Servisin 2009 yēlēnda uluslararasē alanda  

yaygēnlaĸmasē beklenmektedir. 

 

 

MySpace Music kullanēcēlarēna y¿z binlerce par­a 

i­eren bir katalogdan sēnērsēz ses ve m¿zik videosu  

Stream etme fērsatē sunmaktadēr. Kullanēcēlar  

kendi ­alma listelerini oluĸturabilirler ve diĵer  

kiĸilerin dinleyebilmesi i­in kendi profil sayfalarēna  

on par­aya kadar par­a koyabilirler.  

Servisin ºnemli bir ºzelliĵi kullanēcēlarē, DRM 

i­ermeyen par­alar indirmek ¿zere AmazonMP3ôe  

ve ­alma melodisi i­in Jamsterôa yºnlendiren óbuy 

buttonô (alma d¿ĵmesi)dir. 

 

 

ñ 2007ôde MySpace ABD aylēk  

trafiĵinin y¿zde yirmi ila otuzu 

m¿zik destinasyonu benzersiz 

ziyaret­ilerden oluĸmuĸtur.ò 

Warner Music Group, Dijital  

Strateji ve Ķĸ Geliĸtirmeden  

Sorumlu Baĸkan Yardēmcēsē  

Michael Nash 

 

 

 

A­ēk m¿zik ºrneklemesine yºnelik bu hamle  

MySpaceôin ­ekirdek topluluk ºzelliklerini temel 

yapētaĸē olarak kullanēp basit bir sosyal aĵ  

sitesinden bir ñm¿zik alanēò olma yolunda  

gºsterdiĵi ºnemli geniĸlemeyi temsil etmektedir.  

Ķĸlemeye baĸladēĵē ilk birka­ g¿n i­erisinde servis bir 

milyardan fazla stream meydana getirmiĸ ve birinci  

ayē i­erisinde 80 milyondan fazla ­alma listesi 

oluĸturulmuĸtur. 

 

Video streaming pop¿laritesi b¿y¿k ºl­¿de artmēĸtēr, 

d¿nya ­apēndaki aktif internet kullanēcēlarēndan  

internet ¿zerinden video klip izleyenlerin sayēsē 

 2006 yēlēnda y¿zde 31 iken bu rakam 2008 yēlēnda 

y¿zde 83ôe y¿kselmiĸtir (Universal McCann).  

YouTube k¿resel piyasada video streaming  

sektºr¿nde a­ēk ara farkla liderdir. Kullanēcēlar 

tarafēndan oluĸturulan i­erik sitenin ­ekiciliĵi a­ēsēndan 

hala b¿y¿k ºnem taĸēsa da, ĸu anda sitede lisanslē 

m¿zik, film ve televizyon programlarē da yer 

almaktadēr. YouTubeôda ĸu ana kadar izlenen en 

pop¿ler streamlerin yarēsē Alicia Keys, 

Avril Lavigne, Chris Brown, Leona Lewis 

ve Rihanna gibi sanat­ēlarēn lisanslē m¿zik videolarēdēr. 

Baĸka hi­bir i­erik kategorisi m¿zik kadar kalēcē bir 

deĵer saĵlamamaktadēr. 

Geniĸ ­aplē bir m¿zik videolarē katalogu t¿keticiler 

tarafēndan s¿rekli olarak izlenmekte ve m¿ĸterilerin 

siteyi tekrar ziyaret etmesini saĵlamaktadēr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bir­ok ¿lkede, benzer video streaming platformlarēna sahip 

MyVideo ve Daily Motion da dahil bir­okYouTube dengi 

site bulunmaktadēr. 

 

Reklam destekli servisler ¿cret ºdememeyi alēĸkanlēk haline 

getirmiĸ kullanēcēlarēn meĸru m¿zik servislerine 

kazandērēlmasē a­ēsēndan potansiyel bir yoldur. ABDôde 

yapēlan bir araĸtērma ABDôdeki t¿keticilerin en az y¿zde 

45ôinin m¿zik dinleme karĸēlēĵēnda reklamlarē izlemeye 

istekli olduĵunu gºstermektedir (NPD 

Group). Gen­ t¿keticiler bu gibi servisleri kullanma 

konusunda en fazla istekli olma eĵilimi gºsteren gruptur. 

Mevcut reklam destekli servisler arasēnda Ķngiltereôde 

Last.fm ve We7, uluslararasē alanda QTrax, ABDôde 

Imeem, Avrupaôda  ise Deezer ve Spotify yer almaktadēr. 

 

Peter Gabriel destekli We7 Kasēm 2008ôde baĸlatēlmēĸtēr ve 

reklam destekli indirme ile birlikte m¿zik streaming fērsatē 

sunmaktadēr. Katalogunda yaklaĸēk dºrt milyon par­a yer 

almaktadēr. Deezer Fransa merkezli bir servistir ve ¿­ 

milyondan fazla kullanēcē ¿yelisi  ve 3.7 milyon par­adan 

oluĸan bir katalogu bulunmaktadēr. Ekim 2008ôde  

baĸlatēlan Spotify kullanēcēlarēna reklam destekli,  

t¿keticiler i­in bedava (free-to-consumer) streamed m¿zik 

imkanē saĵlamaktadēr. 

 

 

ñ M¿zik hayranlarēna nerede  

olurlarsa olsunlar istedikleri anda  

m¿zik bulabilmeleri konusunda  

yardēmcē olmalēyēz. Bunu  

yapabilirsek, bunu gelire  

dºn¿ĸt¿rmek i­in yollar   

bulabiliriz.ò 

EMI Music, Digital Business 

 Baĸkanē Douglas Merrill 
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Yeni ufuklar: oyunlar, markalar ve ¿r¿n sunum-

konumlandērma 
 

 

M¿zik sektºr¿ m¿ziĵin gelire dºn¿ĸt¿r¿lmesi i­in tek 

formatlē ortamdan ­ok kanallē ortama doĵru evrim 

ge­irmekteyken yeni fērsat ve gelir kaynaklarē ortaya 

­ēkmaktadēr. Senkronizasyon (film, reklam ve  

oyunlarda m¿ziĵin kullanēlmasē), marka ortaklēklarē, 

¿r¿n sunumu (konumlandērma) ve temsili alandan elde 

edilecek  

gelirler m¿zik lisanlamalarēnēn kilit alanlarēdēr. 

 

Sanat­ēlar ve markalar arasēndaki baĵlantēlardan deĵer 

elde edilmesi m¿zik ĸirketleri a­ēsēndan kilit odak 

noktalarēdēr. 2008 yēlēnda Sony Music 

Entertainment, m¿zik sanat­ēlarē ile markalar arasēnda 

pazarlama ortaklēklarē geliĸtirecek SBX adlē bir pan-

Avrupa kreatif ajansē kurmak ¿zere Exposure adlē 

kom¿nikasyon ĸirketi ile ekip oluĸturmuĸtur.  

ñBizim iĸimiz  doĵru sanat­ēyē doĵru marka ile doĵru 

kampanya i­in eĸleĸtirmektir,ò diyor Sony Music 

Continental Europe Ķĸletme Sorumlusu Richard  

Story. 

 

Sektºr daha sofistike hale geldik­e ve getirdiĵi  

gelirler arttēk­a ĸirketler alanda uzman  

senkronizasyon departmanlarē kurmaya baĸladēlar. Bazē 

piyasalarda senkronizasyon yeni sanat­ēlarēn ­ēkēĸ 

yapmalarēna yardēmcē olmaktadēr. Almanyaôda, 

Deutsche Telecom Paul Potts adlē sanat­ēnēn yer aldēĵē 

Ķngiliz Got the Talent adlē t.v. yetenek ĸovundan 

gºr¿nt¿ler alarak internet reklamlarē yayēnlamēĸtēr.  

Bu gºr¿nt¿leri ilham kaynaĵē niteliĵinde bir hikaye 

olarak kullanmēĸ ve hayranlarla buluĸturmuĸtur.  

Bunu takip eden altē ay i­erisinde Paul Potts 

Almanyaôda 800,000ôden fazla alb¿m satmēĸtēr.  

Warner Musicôe baĵlē Paul Nutrini PUMAônēn d¿nya  

­apēndaki óSportlifestyleô kampanyasēnda yer almēĸ ve 

New Shoes adlē par­asēnē seslendirmiĸtir. 

Kampanyanēn internet ortamēna yayēlmasē i­in ek ve 

ºzel i­erik kullanēlmēĸtēr. 

 

ñ Oyunlar yeni sanat­ēlarēn yeni  

izleyicilere ulaĸabilmesi a­ēsēndan gitgide 

pop¿ler hale gelen bir yol.  

Oyunlar daha sofistike bir hal aldēk­a,  

oyun i­i reklam, ¿r¿n yerleĸtirme ve 

deneyimin kiĸiselleĸtirilmesi fērsatlarē 

artacaktēr. Fērsatlarēn sēnērē yok.ò 

Universal Music Ķngiltere, Fim ve  

Bilgisayar Oyunlarē Kreatif Lisanslama 

Yºneticisi Greg Turner 
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M¿zik oyun sektºr¿nde patlama yaratēyor 

Oyun sektºr¿ yeni teklojilerle birlikte hēzla deĵiĸmekte 

ve m¿zik a­ēsēndan gitgide daha ºnemli bir talep alanē  

haline gelmektedir 2008 yēlēnda oyun end¿strisinin 

deĵeri d¿nya ­apēnda 48.3 milyar ABD dolarē olarak 

tahmin edilmektedir ve bu deĵerin 2012 yēlēna kadar 

68.3 milyar dolara y¿kselmesi ºngºr¿lmektedir (PWC, 

Global Entertainment and Media Outlook). 

 

M¿zik kullanēmē bu gelirin ºnemli bir bºl¿m¿n¿ 

­ekmektedir. NPD Group tarafēndan hazērlanan bir 

rapor 2008ôin ilk yarēsēnda ABDôde m¿zikli oyunlarēn 

t¿m oyun satēĸlarēnēn y¿zde 15 ve end¿strinin yēllēk 

b¿y¿mesinin y¿zde 32ôsinden sorumlu olduĵunu 

belirtmiĸtir. The original Guitar Hero ve devamē ¿­ 

yēldan az bir s¿rede t¿m platformlarda 23 milyondan 

fazla satarak (Reuters) yalnēzca Kuzey Amerikaôda 1 

milyar dolardan fazla gelir getirmiĸtir (PWC). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Universal Music Ķngiltere oyunlardan gelen 

senkronizasyon gelirlerinin filmlerden elde edilen 

benzer gelirleri ge­miĸ olduĵunu ve reklam 

gelirlerinden sonra ikinci sēraya oturduĵunu 

belirtmektedir. 

Universal Music Ķngiltere, Film ve Bilgisayar Oyunlarē 

Kreatif Lisanslama Yºneticisi Greg Turner diyor ki: 

ñOyun k¿lt¿r¿yle yetiĸmiĸ olan bir­ok gen­ m¿zik 

grubu ĸirketine m¿ziklerinin oyunlarda yer alēp 

alamayacaĵēnē soruyor. Kendileri de interaktif oyunlar 

oynuyorlar ve oyun konsolu tur otob¿slerinin ­ok 

ºnemli bir par­asēnē oluĸturuyor.ò Rock Band ve  

Guitar Hero gibiler oyun konsolu aracēlēĵēyla m¿zik 

indirme fērsatē da sunuyor ï ve oyun oynayanlarēn 

Premium m¿zik indirme konusundaki iĸtahlarē da ĸu  

ana kadar olduk­a saĵlēklē gºr¿n¿yor. Her iki oyundan 

da par­a indirmeleri i­eren Xbox Live aracēlēĵēyla 

yapēlan ve Microsoft tarafēndan bildirilen satēĸlar aylēk 

3.8 milyon ĸarkē ĸeklindedir. 

M¿zikli oyunlar 2008ôin ilk  

yarēsēnda t¿m oyun  

satēĸlarēnēn y¿zde 15ôi ve  

end¿strinin yēllēk b¿y¿mesi- 

nin y¿zde 32ôsinden  

sorumludur. 

(NPD Group). 

 

 

Bir­ok sanat­ē m¿ziĵin video oyunlarē aracēlēĵēyla piyasaya 

s¿r¿lmesine olumlu yaklaĸmēĸtēr. 2008 yēlēnda Metallica 

son alb¿m¿ Death Magneticôi alb¿m¿n genel s¿r¿m¿ ile 

aynē g¿nde game premium download ĸeklinde de piyasaya 

s¿rm¿ĸt¿r. Mºtley Cr¿e, Saints of Los Angeles adlē singleôē 

ticari s¿r¿m¿yle aynē g¿nde Rock Band aracēlēĵēyla 

download olarak piyasaya s¿rm¿ĸt¿r. 

Single, s¿r¿m¿n¿n ilk haftasēnda iTunes aracēlēĵēyla 

14,000 kez indirilirken, oyun aracēlēĵēyla 50,000 satmēĸtēr.  

2008 yēlēnēn sonlarēnda EMI Music ve Harmonix ortaklēĵē 

ile The Beatles grubunun, katalogunu dijital olarak ilk kez 

bir video oyunu aracēlēĵēyla eriĸilebilir kēlacaĵē 

duyurulmuĸtur. 

 

M¿zik-oyun ortaklēĵē b¿y¿k bir potansiyele sahiptir ancak 

lisanslanan m¿ziĵe adil deĵer bi­ilmesi konusundaki 

endiĸeleri de artērmaktadēr. Universal Music Group 

International, digital, reklam direktºr¿ Francis 

Keeling oyun piyasasēnēn b¿y¿mesine yardēm ediyor diyor: 

ñĶnsanlar m¿ziĵi farklē ĸekillerde t¿ketir. M¿zik hayranlarē 

Guitar Hero ve SingStar gibi interaktif deneyimlere 

bayēlēyorlar ve insanlar ekonomik gerilemeden dolayē daha 

fazla evde durma eĵiliminde olacaklarēna gºre bu gibi 

platformlarēn pop¿laritesi daha da artabilir. 

Ancak, insanlarēn bu oyunlarē oynamak istemesini 

saĵlayanēn ºncelikle m¿zik olduĵunu kabul eden adil bir 

ortaklēk kurulmasē gerekmektedir.ò 

 

¦r¿n sunum satēĸlarē ï b¿t¿nleĸik bir 

yaklaĸēma doĵru  

M¿zik ĸirketleri gitgide daha fazla ¿r¿n paketi 

satmaktadērlar;  ñkorsanē yapēlamayacakò bir ¿r¿n 

yaratabilmek i­in, dijital par­a indirmeleri ¿r¿n sunumu 

(konumlandērmasē) ya da canlē yayēn gºr¿nt¿leriyle 

kombine etmektedirler. Plak ĸirketleri, uzman firmalar 

kurarak ya da mevcut tedarik­ilerle ortaklēk yaparak 

sanat­ēlarēn ¿r¿n sunumlarēnēn satēlmasē s¿recine daha fazla 

dahil olmaya baĸlamēĸlardēr. Geleneksel olarak, ticari 

sunum (konumlandērma), s¿r¿m tarihlerinde maĵaza 

vitrinlerine kayētlē m¿zikle herhangi bir baĵlantē 

kurulmaksēzēn, ayrē bir ĸekilde yerleĸtirilirdi.


